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IMSA 整合行銷策略分析師
教師教學能力成長研習活動
一、培訓宗旨：
    有鑑於現在學生實務學習普遍不足，針對行銷方法往往都是一知半解，無法
將所學習的行銷理論與實務作有效性結合，所以為了讓學員更容易建立整合行銷
策略分析及規劃的概念，且知曉如何善用各種行銷企畫與策略分析工具如：市場
調查與分析預測、顧客消費行為研究、行銷策略規劃、品牌經營與管理、顧客價
值管理、商品規劃與通路管理、服務作業管理、商務活動規劃、廣告文宣企畫、
成本分析等工具，來為商品創造高度的銷售績效與持久的競爭優勢，另為提升教
師的專業教學能力，強化教師的實務知能，盈豐資訊特與東方設計學院合作，在
學校原地開辦專業證照師資培訓課程，其目的除了促進產學實務交流之外，教師
經過課程研習後可取得結訓證書，並參與證照檢定測驗，通過者可取得專業證照，
強化教師教學能力。

(二)IMSA 整合行銷分析師：
【課程目標與特色】
在現今商品市場競爭日益激烈的環境下，想要在這麼多的產品中異軍突起，
企業在行銷策略的構思與執行上一定要有一種與眾不同且具創新創意的方法來
吸引消費者的注意，因此『整合行銷』的概念便應運而生，藉由深入了解企業
內部運作的模式與流程去整合企業資源，並將各種行銷策略與工具完整地整合進
入企業的各部門或流程當中，以規畫出整體性的行銷方案來解決企業在每個經營
階段上的行銷需求，進而達到提升企業形象與商品銷售績效的目的。為了有效培
育業界整合行銷策略分析及規劃的能力，於是『整合行銷策略分析師
Integrated Marketing Strategy Analyst（IMSAP）』之培訓課程便應運而生。

本培訓課程將從廣博精深的行銷管理理論中，整理出能讓各行各業的學員均
能迅速學習且輕鬆上手的各種整合行銷概念架構與行銷企劃與策略分析工具，使
學員可以由『行銷策略管理、問卷調查分析、品牌經營管理、行銷企劃實務』等
四大方向切入，並藉由創新創意的發揮與系統化的方法協助學員做出可行性高的
商品行銷決策，以創造出提高創業成功的機率。
【課程效益】
1. 整合行銷策略分析師（IMSA）證照培訓採：學科測驗、個案分析與分組
討論實作整合行銷策略企劃簡報三大項目。

2. 分組討論實作之簡報，皆須完成各產業別之商品整合行銷企畫與策略
分析及規劃，包括：市場調查與分析預測、顧客消費行為研究、行銷
策略規劃、品牌經營與管理、顧客價值管理、商品規劃與通路管理、
服務作業管理、商務活動規劃、廣告文宣企畫、成本分析等面向之敘述，
同時融入如內部行銷、故事行銷、形象行銷、體驗行銷、綠色行銷、
網路行銷、事件行銷、關係行銷、直效行銷、置入性行銷、公益行銷、
異業結盟行銷等其他具創新創意的新興行銷手法，使內容呈現獨創性、
豐富性與多元性。

3. 學員於結訓後可將培訓內容運用於各行各業之商品整合行銷模式的建
立，並延伸應用至市場調查與產品開發設計、零售業連鎖加盟管理、
網站經營管理與網路行銷、品牌經營管理、顧客滿意經營、商品展示與
活動展演等方面。

4.本培訓課程希望能達到以下目的：

（1）協助學界與業界進行整合行銷企畫與策略分析規劃人才的培育。

（2）與產業進行整合行銷策略及行銷解決方案的規劃與執行。

（3）培訓學校各科系人才通過證照檢定考試，提升行銷專業知能。

（4）促進產學實務交流與應用推廣服務。

三、IMSA 整合行銷策略分析師：教師教學能力成長研習活動
四、發證單位：盈豐資訊科技有限公司
五、研習議程：
1. 議程
	日期
	時間
	研習內容

	1/31
（四）
	08:40~09:00
	報到、領取資料

	
	09:00~09:20
	IMSA證照檢定簡介

	
	09:20~12:00
	行銷管理與企劃

1、 行銷策略管理架構與程序
2、 策略規劃之7S 

3、 行銷策略規劃
4、 行銷資訊來源與分析
5、 消費者行為調查
6、 市場區隔與定位
7、 行銷策略組合
8、 行銷策略執行
9、 行銷活動執行
10、 行銷績效管理
問卷調查分析
一、問卷調查的方法
二、問卷設計原則
三、問卷設計的程序
四、問卷的組成
五、信度與效度
品牌經營管理
一、整合行銷與品牌
二、品牌之概念
三、創造品牌價值

四、品牌形象塑造與設計
五、品牌管理策略
六、品牌管理實務
七、品牌發展的挑戰

	
	12:00~13:00
	午餐

	
	13:00~15:30
	IMSA行銷企劃實務教學講解示範（含實務操作）

	
	15:30~16:00
	茶  敘

	
	16:00~17:00
	IMSA學科筆試測驗

	2/1
（五）
	09:00~12:00
	IMSA術科報告分組討論與實作

	
	12:00~13:00
	午  餐

	
	13:00~14:30
	IMSA術科報告分組討論與實作

	
	14:30~14:40
	茶  敘

	
	14:40~17:00
	成果分享-IMSA報告及講評


2. 主辦單位：盈豐資訊科技有限公司。
3. 費用：2500元 科/人（含課程研習費用、測驗費用、課程講義費用、線上題

庫費、證照處理費）
4. 開班情形：每班滿15人即可開班（可於東方設計學院設計行銷系上課，或直接使用對方學校場地開班)。

六、考試類型：

【IMSA整合行銷策略分析師】考試類型分為：線上學科檢定及分組術科
   實作報告兩種方式並行，學員須通過線上學科檢定並完成分組
   術科實作報告，而兩者皆達60分以上者，才可發給檢定合格證書
   分析師-培訓檢定術科分組採，3人以內分組討論實作繳交。 

七、證照效益：
IMSA 整合行銷策略分析師專業證照（證照代碼：7431）已登錄於教育部
全國技專校院校務基本資料庫。
八、匯款資訊：
    匯款銀行：合作金庫銀行  土城分行(銀行代碼 006)
戶    名：盈豐資訊科技有限公司
匯款帳號：1450-7172-17356
九、聯絡方式：
盈豐資訊科技有限公司
http://www.infoit.com.tw

聯絡人：陳小姐

聯絡電話：02-77382881，0955963076
聯絡信箱：lsla612@gmail.com
聯絡地址：新北市板橋區四川路2段58號 亞東技術學院 創新育成中心 60420A
東方設計學院設計行銷系

聯絡人：黃佳慧老師
聯絡電話：0923899776
聯絡信箱：judy_huang@mail.tf.edu.tw
盈豐資訊科技有限公司
IMSA整合行銷策略分析師  報名表
	編號
	中文姓名
	英文姓名
	身分證字號
	出生年月日
	E-mail
	手機
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注意事項：

1. 證照英文姓名格式（姓在前、名在後，姓之後加半形逗點、並空1格半形，例如：黃大明＝Huang, Da-Ming），英文姓名可上外交部官網查詢。

2. 報名資料務必請正確填寫，若個人資料填寫有誤，日後申請證照補印，須另繳200元補印資料處理費。
3. 報名表填寫完成後（可多人填寫同一張），請Email回傳至盈豐資訊陳虹霖小姐（lsla612@gmail.com）
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